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005 mesi di
viaggio con i
carrozze e cavalli =

00 spettacoli, 2
laboratori, incontri:

00 1000 miglia di
percorsi ad alta - 3
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La Carovana Balacaval, nata in Provmua di Cuneo, & promossa e organizzata da Bruskoi
Prala € Chambra d'Oc. Le due associazioni culturali, senza scopo di lucro, collaborano con
Comuni, Fondazioni, Parchi Naturali, Pro Loco, Associazioni, ATL, e altri organismi interessati
a valorizzare la cultura popoiare e il territorio, cenaugando arte, tutela ambientale e
coesicne di comunita,

L'esperimento, awviato nel 2011 in Piemonte, in provincia di Cuneo, nelle sue prime 3
edizioni ha contato oltre 170 eventi 100 partners, 3000 km di percorso. Nato come
gruppo di artisti che si autoproduce e presenta i propri spettacoli, il progetto sta evolvendo
in un luogo di co-produzione e distribuziene, di incontro e scambio per una pluralita
di artisti. Ogni anne vengono organizzate circa 60 tappe per 140 giorni di viaggio e 1000
km di percorso.

Il viaggio della Carovana & raccontato dagli artisti stessi e dalle realt
immagini, testi e video sul blog deila Carovana allindirizzo www.halaca
“Atemnp de Lengas” sul portale www.chambradoc.it. & attraverso social networl
twitter.

Il progetto & ora tra i "'magnifici 40" come ha scritto Bertram Niessen, su "La Domenica”
del Solel40re, ovvero tra i pmg@f“i% selezionati nel 2014 per il Premio CheFare2: si tratta
gelle iniziative culturali che probabilmente, in lralia, meglic rispondono alle sfide del
contemporanes  in fem@éﬁ% di innovazione sociale, nuove forme di fruizione,
rifunzionalizzazione degli spazi. rapporte con i pubblici e con le istituzioni.
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